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Bu proje Avrupa Birligi Demokrasi ve
insan Haklari Programi tarafindan desteklenmektedir.

“Bu yayin Avrupa Birligi Demokrasi ve insan Haklari Programi destedi ile
olusturulmustur. Bu yayinin iceriginden Yegil Diustnce Dernegi sorumludur ve yayin

Avrupa Birligi’nin géruslerini yansitan bir belge olarak degerlendiriimemelidir.”



Yesil Diisiince Dernegi ve Interaktivist Projesi Hakkinda

i. fletisim Nedir? Durukan Dudu
ii. Haber Yazimi Durukan Dudu
iii. Basin Bulteni Yazimi Durukan Dudu

iv. Hak Haberciligi Pinar llkiz

ONLINE KAMPANYACILIK

i. Temel ipuclar Pmar likiz
ii. Sosyal Medya Paylasimlari icin Ipuclar 350.0rg
iii. Online ve Offline Ayaklarin Birlestirilmesi 350.0rg

VIDEOAKTIVIZM Fatib Punar

i. Videoaktivizm Nedir?
ii. Videoaktivizm Nasil Yapilir?
iii. Videoaktivizm hangi amaclarla yapilir?

iv. Kurgu



Yesil DUstnce Dernedi (YDD), 2008 yilinda
yesil dUstncenin ve yesil politikalarin yay-
ginlastiriimasi amaciyla istanbul’da kuruldu.
Calismalarini ulusal ve uluslar arasi dlcekte
projelerle strdlren YDD’nin ¢alisma konu-
larindan bazilari sunlardir:

Yesil ekonomi, yesil enerji politikalari; iklim
degisikligi,

doga koruma, slrddriilebilirlik, katilimcilik,
demokrasi.

Yesil Dustnce Dernedi tarafindan yuratulen
Interaktivist Projesi, sivil toplum &érgutu
calisanlari ve aktivistlere yonelik internet
kampanyalari, videoaktivizm, yurttas haber-
ciligi, hak haberciligi gibi basliklarda alanda
deneyimli isimler tarafindan asagidaki illerde
gerceklestirilmis doérder gunlik ylzyluze
atolye calismalarindan olusmaktadir.
Egditimler sonrasi hak temelli ¢calisan kisi ve
kurumlarin kampanyalari ve ¢alismalarinda
internet ortamini daha aktif kullanmalari ve
alandaki bilgi ve deneyimlerinin artirilmasi
hedeflenmistir.

Egitim Yerleri: izmir, Trabzon, Bursa, Agri,
Bursa, Kayseri Mersin, Diyarbakir. Cevre ille-
rden de kontenjan dahilinde katilimci kabul
edilmistir.

Tarihler: Kasim 2013-Nisan 2014 aylari
arasinda gerceklestirilmistir.

Egitim icerigi: Video aktivizm, dijital aktiv-
izm, internet gazeteciligi, hak haberciligi,
yurttas gazeteciligi

Programin hedef kitlesi: Hak temelli ¢calisan
aktivistler, yerel ve yurttas gazeteciligi yap-
an kisiler.




i. iletisim Nedir?

ii. Haber Yazimi
iii. Basin Biilteni Yazimi
iv. Hak Haberciligi

Hazirlayan: Durukan Dudu

eslil
dusunce

Bu Proje AB tarafindan finanse edilmektedir




iLETiSiM

Iletisim, diinyay: degistirmek icin elimizdeki tek gercek ve somut ara¢. Kurdugumuz ve
dontstirdigimuz her etkilesim, diinya tizerinde biraktigimiz ayakizleri. Bu ayakizleri-
nin yikict degil yapict, saglikli ve kalict olmasint saglamak, diinyayt istedigimiz yonde
degistirmesi icin etkilesimin dinamiklerine bakmamiz gerekiyor.

Iletisim, uzun yillar “verici-mesaj-alici” iclemesiyle, dogrusal bir siirec¢ olarak anlatilds.
Buna gore, siz bir aktivist olarak mesaj iletirsiniz ve bu mesajin “kitlelere ulagmasini”
hedeflersiniz. Bu son derece indirgemeci yaklasimda esas olan mesajin kendisidir. Ha-
liyle her daim mesaja odaklanilir. Mesajin (yani basin aciklamasinin, parti programinin,
soylevin, propagandanin) optimize edilmesine ugraslir.

Mesajin 6nemi bariz olmakla birlikte, iletisimi boyle bir dogrusalliga indirgemek, iletisi-
min gercek hayattaki pratiklerini iskalamakla ve cogu zaman sonu hiisran olan iletisim
kampanyalariyla sonuclanir. Dahast, bu yaklasim, mesajinizin ikna ve kitlelere ulasma

kabiliyeti beklentinizden dusiik oldugu zaman, sorunu “alici”da aramak gibi bir “igneyi
de cuvaldiz1 da baskasmna batirmak” durumuyla sonuclanir. “fnsanlar cabil”, “Bizi an-

lanuyoriar”, “Toplum bizim fikirlerimize agik degil” vb. seckinci ve son derece yaygin

soylemlerin de nedeni budur.

“Cok dogru bir mesaj veriyoruz, ¢ok giizel seyler séyltiyoruz, ama insanlar anlamuyor.
Demek ki anlama kapasiteleri diistik, aptallar, cabiller, beyinleri yikannug”, gibi.

iletisimin gercekte ne olduguna dair cok daha kapsamli ve meselenin tam anlamiyla
kaotik yapisini gosteren yaklasimlar, son bir ka¢ on yildir hak ettikleri degeri gormeye
basladilar neyse ki. Bunlardan biri de, 1960’larda olusturulan ve yillar icinde rafine edi-
len “sembolik etkilesim” (symbolic interaction) kurami.



1. iletisim gercekte nedir?

Iletisim, kelimenin tam anlamiyla her an yeniden sekillenen kaotik bir déngiidiir. Bunu
fark etmek icin, giinltik yasantimizda yasadigimiz iletisim dinamiklerini biittinctl bir sekil-
de irdelemek yeterli. Yeni bir insanla tanistiginizda, tizerinizdeki giysilerden saginiza-ba-
stniza, selamlamak icin kullandigmniz kelimeden ytiz ifadenize, yanina gelen birisini safi
yuziniizti dénerek mi yoksa biitiin viicudunuzu yeniden konumlandirarak mui karsiladi-
giniza kadar bir ¢cok ufak (1) ayrinti belirler, ortaya cikan yeni etkilesim dongustiniin nasil
devam edecegini. Ctinkti bunlarin her biri, insanlarin birbirleri hakkinda énvarsayimlara
ulagmak icin kullandigi sembollerdir. Sembol kelimesini burada, etkilesime girdigimiz
insanlarin bizle olan etkilesimlerini nasil baslatacaklarina karar vermek ic¢in kullandigt
on-veriler olarak kullaniyoruz. Sarma tiitin icmek bir semboldiir. Uzun sag¢ bir semboldiir.
Biyik bir semboldir. Giilimsemek bir semboldiir. “Selaminaleykiim” ayri bir semboldiir,
“selamlar” ayri, “merbaba” ayri. Bu semboller bir araya gelerek, kisinin kafasinda hali
hazirda var olan ortintilerden birine tam veya kismen oturur, bunlari her daim yeniden

sekillendirerek.

Ve etkilesim, bu semboller araciligiyla devam eder. “Bu aksam ne yapiyorsun?” sorusu
soruldugunda, bunu aksam beraber bir seyler yapmanin 6n-daveti olarak anlamamiz bu
ylizdendir. Ayni soru bir bilgisayara sorulsa ama, bilgisayar semboller tizerinden degil
algoritma ve tanimlanmus kavramlar tizerinden “duistindrigiinden”, aksam yapacag: isleri
sayacakutir safi.

Iste tiim bu semboller diinyasinda, iletisim séyle bir doéngii izler.

lletisim...
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iLETiSiM

“Tiirkiye Cumburiyeti merkezi bugiin hala bir ulus-devlettir’ cimlesiyle 6rneklendirelim.
Bu, tek basina bir anlami olmayan bir veri, bir olgudur. Bu veriye bir anlam ytikleyerek
bunu bir bilgi haline getiririz. Suf ses tonu ve vurguyla bile gerceklestirebiliriz. Verdigimiz
anlam, “Trirkiye devleti caga ayak uyduramads, bu devirde bala merkezi bir yapida inat
ederek hata yapryor” da olabilir, “Ttim i¢ ve dis zorlamalara ragmen devletimiz hala ayak-
ta, gticli milletiz, eski deviet gelenegimiz vay, onun sayesinde...” de olabilir. Sonra bu bilgi-
yi bir baglama oturtur, yani evrenin geri kalan: icerisindeki olaylarla belli baglarint kurartz.
“Hep ornek verilen Fransa bile artik merkezi yapidan uzaklasti”, gibi. Ya da “ Tiirkiye’yi
bélmek isteyenlerin amacmun ne oldugunu anlamak icin Irak'ta ve Suriye'de yasananiara
bakman yeterli’ diyerek. Bu noktada, artik “haber” asamasindayizdir. Bu haberi (mesaj)
sunariz, paylasiriz. Bu sunma ve paylasim siireci, haberin/mesajin sunuldugu insanlarin
mevcut algilarinda bir takim etkiler yaratir. Bu etkilerin ne oldugunu belirleyen, verdigimiz
mesaj kadar ve hatta ondan ¢ok daha fazla, haberin/mesajin kim tarafindan kime verildigi,
mesajt veren kisi/gruba kars1 hisler ve giiven/glivensizlik ve mesaja maruz kalanlarin icin-
de bulundugu 6nkosullanmalardir. Ornegin, “ Tiirkiye’yi artik yerelden yonetilen, merkezi
bantalliktan uzak bir tilke yapacagiz” cimlesini kimin sarfettigine bagli olarak bile, bu
mesaja maruz kalanin, mesajdan nasil etkilenecegi tamamen degisecektir. Siyaset arenasin-
da bu durumu tanimlamak icin siklikla kullanilan kelime “kutuplasma’dir.

Ve ortaya ¢ikan (ya da donustirtlen, yeniden tretilen) algi, elimizdeki verilerin olusmast
stirecinde yeni kaynaklar haline gelerek dongtiye devam eder. Toplumsal tahayytller, cok
kabaca, bu dongtiyle sekillenir.

Eyleme gecme (aktivizm) ve kisisel/toplumsal degisim, bu dongtintin “algi” basamaginda
gerceklesen/gerceklesme ihtimali olan bir stirectir. Burada da yeni bazi farkli dinamikler
devreye girer: Aktivizm veya dontsim cagrisinin/mesajinin, kisinin ve toplumun bazi
psiko-sosyolojik ihtiyaclarint karsilama umudu, giiveni telkin etmesi gerekir. Ornegin,
“ekolojik doniisiime bashyoruz, yerel tobumlarimizia sebirlerde balkonlarimizda domates
yetistiyoruz” mesaji, toplumda yaygin olan kendi gidasint sembolik olarak da yetistirme,
toprakla ugrasma, elleriyle somut olarak bir sey ortaya ¢tkarma ihtiyaclarma karsilik gele-
cegi icin, insanlart harekete gecirir.

Ya da Gezi'nin ilk glinlerinde gelen fotograflardaki giilimsemeler, dayanisma ve “genc-
lerin direnisi”, geng niifusun “bir muticadelenin parc¢ast olmak” gibi tatmin olmamus bir
ihtiyaclarina karsilik geldigi icin buytik kitleleri sokaga dokmiuisttir. Dahast, sokak yazilarin-
daki mesajlar, depolitik (apolitik degil!) genclerin, sokakta mevcut bulunan insanlarla bir
baginti kurabilmesini sagladig: icin insanlarin akin akin sokaga ¢ikmasina neden oldu.

fletisim konusu basli bagina uzun ve detaylt bir konu ama toparlayalim: Herhangi bir grup,
olusum veya kisinin, sadece verecegi mesajin iyi yapilandirilmis olmasina dikkat etmesi
yeterli degil. Ayni basin agiklamast yaziminda anlatugimiz gibi, grubun hangi toplum-



sal kesimler ve habitus’lar tizerinde hangi sembollerle nasil bir algi yaratmak istedigini
kararlastirip kurgulamasi, ve bu streci stirekli bir 6zelestirel yontemsellikle irdelemesi,
uyarlamasi gerekiyor.

2. Haber yazimi

Haberin tanimini soyle yapabiliriz: “Bir olay veya olguyu, belirli bir odak ve baglam
icinde kamuoyuna nesnel olarak sunan bilgi ortintiisi”. Bu anlamiyla habercilik,
olay veya olguyla ilgili bilgi kaynaklarin: derleyerek ve ilgili aktorlerin gortslerine
yer vererek “durumu aktarma”, gercegi arama isidir.

SN - 1K

Haber yazimi hakkinda iyi bilinen kavramlardan biri SN-1K. Bir haberin “Ne?”, “Ne-
rede?”, “Ne zaman?”, “Neden?”, “Nasil?” ve “Kim (tarafindan, kimle, kim icin, vb..)”
sorularinin cevaplarint mutlaka barindirmas: gerektigini hatirlatir bu ifade.

5N — 1K’nin 6nemini unutmadan, bir metni haber yapan diger unsurlart da siralaya-
lim:

Odak

Olay ve olgular evrenindeki her olay ve olgu, diger olay ve olgulara mutlaka baglh
ve baglantilidir. $6yle diyelim: Soma’daki komiir madeninde yasanan faciay: anla-
tan bir haber, Turkiye’deki madenlerdeki giivenlik durumuna, oradan Turkiye’nin
ILO’nun (Uluslararas:t Emek Orgiitii) diizenlemelerinin hangilerini gerceklestirdigine,
oradan ILO’nun kurulus ve tarih¢esine, oradan Soguk Savas donemine, oradan kapi-
talizm-sosyalizm ikiligine gecebilir. iste, bir haber metninin hangi olaylar ve olgular-
la sinirlandirildigy, haberin odagimni belirler. Odagt bir yelkene de benzetebiliriz; ¢cok
dar olmast durumunda haber ciliz kalir. Cok genis tutulmas: halinde ise, buyuk bir
maharet ve habercilik deneyimiyle yapilmadig: takdirde, haberi rotasiz, anlamsiz ve
havada asili hale getirir.

Baglam

Baglam, haberin odagiyla, evrendeki diger olay ve olgular arasinda kurdugumuz
iliskilerdir. Diger bir deyisle, haberin aktardigi olay(lar) ve/veya olgu(lanin, evren-
deki diger olay ve olgular arasinda nereye ve nasil konumlandigidir.
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Haber yazimi: Ters Piramit

Haber yazimi i¢in en temel, basit ve sik kullanilan bicem, “ters piramit” olarak ad-
landirilan yontemdir. Bu yontemde, haber metni sirayla su parc¢alardan olusur:

1) Haberin 6zi (aktarilan olay ve olgunun en temel ve yalin hali)

2) Haberin detaylari (5N — 1K’nin detaylandirilmasi, ilgili aktorlerin gorusleri,
kaynaklardan derlenen bilgiler

3) Haberin baglami1

Bir ornek

Soma’da kémiir madeni faciasi: 200°den fazla 6li, yiizlerce isci madende
mabsur

Soma’da bulunan ve Soma Kémiir Isletmeleri AS tarafindan isletilen kémiir made-
ninde diin (¢carsamba) aksami meydana gelen faciada 200’tin tizerinde madenci
oldii, ytizlercesi ise madende kapali kald:.

13 Mayis Carsamba aksami Soma Komiir Madenleri’nde hentiz resmi olarak acik-
lanmayan sebeplerle baslayan yanginda kurtarma calismalar: persembe sabahbi
itibariyle devam ediyor. Facianin tizerinden 16 saati askin stire gecmesine ragmen
sirket yetkilileri veya biiktimet tarafindan madende mabsur kalan iscilerin sayilar
bakkinda net bir say: verilemiyor. Bu da, madende izleme ve denetim mekanizmala-
rimn uygulanmadigi iddialarin griclendiriyor.

Bélgede arama-kurtarma calismalarini takip eden Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakan:
Taner Yildiz ise sabaha karsin yaptigi aciklamada olii sayisini 201 olarak giincelle-
di ve “Zaman aleybimize isliyor” dedi.

Yiizii askin ambulansin bazir bekletildigi olay yerinde 300 civar: arama-kurtarma
personelinin calhistigi bildiriliyor.

i§ kazasi mi, cinayet mi?

Ciner Holding'e bagh Park Enerji biinyesindeki Soma Kémiir Isletmeleri AS tara-
findan diin aksam saatlerinde yapilan aciklamada “Alinan en yiiksek ve stirekli
denetimde olan tedbirlere ragmen yasanan kazaya anminda miidabale gerceklesti-
rildigi” iddia edilse de, maden faciasinin ardindan sivil toplum dfkeli. 29 Nisan’da
CHP Manisa milletvekili Ozgtir Ozel’in 29 Nisan’'da TBMM de Soma kémiir madeni



hakkinda verdigi soru énergesinin gortisiilmesi reddedilmisti. Giivenlik onlemlerinin
uygulanmadig iddia edilen madenin, TKI den (Tiirkiye Kémiir Isletmeleri) alimarak
ozellestirilmesinin ardindan taseron is¢ilige gecildigi, ekipmanin yenilenmedigi ve
rutin denetimlerin uygulanmadig: da giicli iddialar arasinda. Madenden 15 yasin-
daki Kemal Yildiz'in cesedinin ¢ikmasi, madende yasadisi cocuk isciler calistirildig-
n1 da glindeme getirdi.

Ttirkiye, is ve madencilik kazalar: kapsaminda Diinya’nin en kotii standartlarina
sahip 3 tilkesinden biri. 1992°de 251 iscinin oldiigii Zonguldak maden faciasinin
ardindan da madenlerde oliimler kesilmedi. ILO nun (Uluslararas: Emek Orgmd)
madencilik konusundaki yénergelerini imzalamayan ve uygulamayan btiktimet,
Soma Komiir Isletmeleri AS ile birlikte éliimlerden sorumlu gosteriliyor.

“Art”’ta kalanlar...

Goruldigt gibi, bu haberin icinde, facianin ardindan bazi isimlerin yaptig1 “skandal”
aciklamalar, komir madenciliginin iklim degisikligiyle ilgisi ve son yillarda ulus-
lararasi arenada “yeniden” kazandigi ivme, madendeki facia hakkindaki iddialarin
tamami, Maden-Sen yetkililerinin biiyiik tepkiyle karsilasan aciklamalari, ITU Ma-
dencilik Fakiiltesi'yle maden sirketleri arasindaki “gizemli” ve pek de etik goziikkme-
yen iliskiler, vs... gibi bir cok detay yok. Bunlar da eklenebilir ve ayrintili, tizerinde
calisilmus bir haberde eklenmelidir de. Ancak tim bu “kapsam genislemesi” odagin
da genislemesi anlamina gelecek, dolayistyla metnin dikkatle islenmesini gerekti-
recek. Bunu unutmamak ve bu isi hakkini vererek yapmak gerekir. Habercilik ve
haber yazimi deneyiminin baslangi¢ seviyesinde oldugu durumlarda ise odag: kiiciik
tutmak hararetle tavsiye edilir.

Metin yazimi i¢in pratik/kilavuz drnekler

e Haberinizi ara basliklarla bolin.

e Uzun ve karmasik ctimlelerden kacinin.

e Verdiginiz bir kisaltmanin ardindan parantez i¢inde uzun ismini yazin. Bir defa
bunu yaptiktan sonra, metnin geri kalaninda o kisaltmay: uzun adini yazmadan
kullanabilirsiniz.

e -Dir, -tir, -dir, -dur... eklerinden mutlaka kacinin. Haber metninde, alintilanan bir
ctimle olmadig: siirece, “....olmustur”, “Tirkiye su konuda su siradaDIR” gibi “dir”-"-
dur’la biten ctimleler olmaz.

e Alintilart tirnak icine almayi unutmayin, ifadenin kime ait oldugunu tnvaniyla
birlikte acikca yazin.
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e Ismini ve kimlik bilgilerini acik vermeniz halinde o kisinin bir zarar gbrme riski
varsa, ismi kisaltarak verin veya bazi durumlarda hi¢ vermeyin.

e Kullandiginiz her kelimeye dikkat edin, her kelimenin bir islevi ve “sebebi” olsun.
Bunun iki anlami var: 1) Gereksiz kelime kullanimindan kacinin, fazla kelimeleri
metinden atin. 2) “Iddia edildi” ile “belirtildi” kelimeleri arasinda biyiik fark vardir,
bunun gibi “hatirlatilds”; “ifade edildi”, “soylendi”, “...itiraf1 geldi”, “acikland1”, “alt1
¢izildi” vb. Ifadelerinin her biri farkli anlama gelir ve habercinin “durusunu” belli
eder. Bunlar yerine gore, akillica kullanin.

e Haber metninizde nefret sdylemine prim vermekten kacinin, hak temelli haberci-
lik, alternatif medyanin olmazsa olmazlarindandir. Hak hiyerarsisi yapmayin.

e Haber metninde, 6zellikle de olayin ilgili aktorlerinden birinin gortsine yer
verdiyseniz, diger “taraf”in da gortsint almak icin mutlaka caba sarfedin. Alami-
yorsaniz bunu (denediginizi ama su-su sebepten gorts alamadiginiz) haberinizde
belirtin.

e Teyit edemediginiz bilgiye yer vermeyin, énemli bir bilgiyse de bunun bir iddia
oldugu veya teyit edemediginiz bilgisine haberde yer verin.

3. Basin aciklamalari

Hazirlayan: Durukan Dudu
Nedir?

Basin aciklamasi, resmi grup veya olusum olarak “parcas: oldugunuz ya da sizi/
calisma alaninizt dogrudan ilgilendiren bir konuda, goris, talep ve cagrilarinizi ka-
muoyuyla paylasmak icin kaleme alinan metinler” seklinde tanimlanabilir.

“Basin bultenleri” ile “basin a¢iklamasi” kavramlart genelde esanlamli olarak kulla-
niliyor, ancak arada ki¢tik ama 6nemli bir fark var: Basin aciklamalari, genelde bir
olayin Ustiine yazilan, bu anlamda “cevabi” metinleri tanimlar. Basin biltenleri ise
daha duzenli olarak yayinlanan, grup veya olusumun genel calismalari, etkinlikleri,
duyurulari hakkinda bilgi paylasan metinler.

Bu kilavuz metinde, basin biiltenlerinin detaylarina girmeyecegiz. Ancak basin bul-
tenleriyle ilgili su kisa 6nerileri belirtelim:

e Biltenleri belli araliklarla ¢ikartmak i¢in 6zen gosterin. Bu anlamda “stirdiirtlebi-



lirlik”, ozellikle grup/olusumuzun givenirligi icin artt degerdir. Bu bultenler, calis-
malariniz hakkinda bilgi isteyen basin mensuplart ve yurttaslara da hizlica sunabile-
ceginiz, dahasi grup/olusum ici arsivleme aract olarak kullanabileceginiz metinlerdir.

e Biltenlerde yaptiginiz etkinlik ve calismalari, her birini en az bir gorselle siisleme-
ye calisarak, ¢cok uzun olmayan (2-3 paragraf) metinlerden olusan tek bir dosya ha-
linde paylasin. Burada ideal olan, uzunlugu 3 paragrafi gecmeyecek her bir metinin
sonunda, bu calisma konusunda detayli bilgi isteyenleri web sitenizdeki bir sayfaya
yonlendirmek ya da iletisim bilgilerinizi paylasarak grup/olusumunuza ¢agirmaktir.

e Web sitenizde bir “bultene tye olun” eklentisi kurarak, ya da biltenlerden haber-
dar olmak isteyenlerin e-mail adreslerini bir dosyada toplayarak, bir email veritabani
olusturun. Bu sayede giderek cok daha fazla insana ulasabilirsiniz. Topladiginiz bu
email adresleri ve iletisim bilgilerini hi¢ bir 3. kurum ya da kisiyle paylasmayacagi-
niz konusunda vaatte bulunun ve bu vaadinizi mutlaka yerine getirin!.

Bu uygulamay: basariyla yerine getiren kurumlardan biri olan Bugday Ekolojik Ya-
sami Destekleme Dernegi'nin web sitesine de bir goz atabilirsiniz. Anasayfanin tst
kisminda “e-biltene kayit olun” ibaresini goreceksiniz.

Basin ag¢iklamalari
Nedir?

Basin aciklamasint “parcast oldugunuz ya da sizi/calisma alaninizt dogrudan ilgilen-
diren bir konuda, gorts, talep ve ¢agrilarinizt kamuoyuyla paylasmak icin kaleme
alinan metinler” diye tanimladik. Burada haber metniyle basin bulteni arasindaki
onemli bir asimetriye dikkat cekelim: “Gercegi nesnel olarak aradiginiz” haber me-
tinlerinin aksine, basin ac¢iklamalari, “kendi gerc¢eginizi anlattiginiz” metinlerdir.

Haber yazimi linkimizde de okumussunuzdur belki, haber yazimi oldukc¢a teknik ve
belli bir diizen ve bicem gerektiren bir stirectir. Basin aciklamalarinda ise, sizi kisit-
layan nesnel kriter ve bicemler yoktur. Bu anlamda basin aciklamalari, yaraticiligini-
z1 sonuna kadar (etik sinirlamalart gozontinde tutarak, birazdan gorecegiz onlart da)
kullanabileceginiz alanlardur.

Nasil yazilir?

Belli bir bicemi olmadigt icin, basin ac¢iklamalart hakkinda yapisal bir diizen oner-
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mek dogru degil. Sonucta iyi veya kotl basin aciklamasi yoktur, amacina hizmet
eden veya etmeyen basin agiklamast vardir. Amacina hizmet eden basin agiklamast
yazimi stirecini de sirastyla soyle tanimlayabiliriz:

1) Bir basin agiklamasini “neden” yazdiginiza dair

kafaniz net olsun:
Cok bariz gibi gozlkse de, genelde atlanan ve son derece 6nemli bir baslangi¢c nok-
tasidir. Bu aciklamay: neden yaziyorsunuz? Belli bir konuda kamuoyu veya kamuo-
yunun belli bir kismi sizden bir ses bekledigi i¢cin mi? Bir olay veya olguyu giindem
haline getirmek icin mi? icinde bulundugunuz toplumsal “hareketi” toparlamak,
(sizin ¢atiniz altinda?) bir araya getirmek icin mi? Bir eyleme ¢agrida bulunmak icin
mi? Bir konudaki goristiniizti, durusunuzu belli etmek icin mi? Bir kampanyanin
baslangicini duyurmak amaciyla mr? Ya da baska bir sebep?

2) Basin a¢iklamasini kime yaziyorsunuz?
Evet, bir a¢iklamayi herkes okusun isteriz ama gercekte bunu okuyacak, bundan
haberdar olacak insan sayist sinirlidir. Sizin hedef kitleniz kim? Ugradiginiz haksizlik
veya magduriyetin failleri mi? Hiikiimet mi? Devletin belli bir kurumu mu? Sivil top-
lum mu? Sivil toplumsa, gencler mi? Kadinlar mr? Mahallenizdekiler mi? Turkiye’'nin
4 bir yanina dagilmis cerkesler mi? Engelliler mi? 3. kopriiye karst olanlar mr? 3.
kopriye karst olan anti-kapitalistler mi? 3. kopriye karst olan, genc ve aktivist kal-
kinma karsitlart mr? Blues severler mi? Fenerbahceliler mi? istanbul’da yasayan geng
ve kadin, ve takimin mevcut yonetimden sikayetci olan ama rakip yonetim adayint
da begenmeyen Fenerbahceliler mi? Goraldiga gibi, “arama kriterlerinin” sayisini ve
niteligini arttirabiliriz. Kafanizdaki hedef kitle odaklandikc¢a, o hedef kitleye ulas-
ma oraniniz artar, 6te yandan hedef kitle disinda kalan bireylere ulasma imkaniniz
da azalabilir. Bu nedenle, baslangicta da dedigimiz gibi, “amaciniza uygun” karari
vermelisiniz.

3) Basin ac¢iklamasinin, okuyanda ne gibi bir etki

yaratmasini istiyorsunuz?

Bir basin aciklamasi, cogu zaman, okuyanda bir etki yaratmak icin yaziir (Bunun
belki bir istisnasi, ¢ok istekli olmasaniz da bir konuda “sessiz kalmaniz” durumunda
goreceginiz tepkileri bertaraf etmek icin yazdiginiz basin aciklamalaridir. Bu etkinin
ne olmasini istediginize karar verin. Bu noktadan sonra amaciniz, istediginiz etkinin
mumkiin oldugunca ¢ok insanda olusmasinit saglamak olacaktir. Yaratmak isteyebi-
leceginiz etkilerden bazilart sunlar, misal: Kamuoyunun pek bilmedigi bir sorundan
haberdar etme/farkindalik yaratma, toplumsal “norm” ve hatta kirmizi ¢izgi haline
gelmis bir konuda algisal bir gedik agma, bir konuda ortaya c¢ikmis 6fkeyi yonlendir-



me, dindirme, kontrol altina alma veya biyltme, insanlarin toplumsal bir harekete
ya da eyleme katilmast icin sevke gelmesini saglama, vb.

4) Okuyan tarafindan nasil “etiketlenmek”

istiyorsunuz?
Grup veya olusumunuz hakkinda soylenen/dile getirilen her sifat, birer etikettir.
Bu etiketleri ge¢cmiste ve bugtin yaptiklarinizdan, tiye profilinize, basin agiklamala-
rinizdaki dilden eylemlerinizin sekline ve c¢alisma alanlariniza kadar bir ¢ok farkli
etmen belirler. Ve tabi, bu etiketler stirekli bir dontisiim halindedir, yaptiklariniz ve
toplumsal normlar/gruplarin degisimine paralel olarak. Bu baglamda, yaptiginiz ba-
sin aciklamalarin dili, Gslubu ve odaklart da bu stirece katkida bulunur. Pratikte bu
soruyu soyle de sorabiliriz: Sizi/grubunuzu tanimayan birisinin, basin ac¢iklamasinizi
okudugunda nasil bir dernek (ve tiyeleri) imgelemesini gelmesini istersiniz akillari-
na? Geng ve enerjik? Ciddi? Kararli? Keyifli? Belki de hepsi ya da hicbiri?

5) Basin aciklamasinin i¢indeki temel 6geler neler?
Metni kaleme almadan dnceki bu son asamada, basin aciklamasinda vermek istedi-
giniz mesaj, bilgi ve ¢agrilart bir kagida madde madde ve mimkiin oldugunca ctim-
le kurmadan, sade bir sekilde yazin. Sunun gibi (3. kdopriiye muhalif bir grupsaniz,
misal):
3. kopri kotudur, ¢inkd
e Dogay1 oldurir
Trafigi arttirir
Kapitalizm
iklim degisikligi
¢ Miicadele etmek lazim
Hukuki miicadele yaptyoruz
Ama yetersiz, boykot baslamali.
Eylem cagrisi
¢ Cocuklara yesil bir istanbul birakmak
e Coziim Onerileri
Bisiklet
Rayli tasima
Deniz tasimast

1) Metni kaleme alin.
Bu asamada tim yaraticiliginizt kullanin. Siz olsaniz, her giin ytzlerce haber ve ba-
sin aciklamasi icinde nasil bir basin agiklamasini okuyacaginizi distinin. Bir pratik
oneri daha: Hig ilgilenmediginiz/bilmediginiz bir konuda gordiigiiniiz ve okumadan
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gectiginiz bir basin aciklamast bulun, tespit edin. Onu ¢ok iyi analiz edin, yapisal
ve uslupsal ana noktalarini, iskeletini ¢ikarin. Ve kendi yazdiginiz basin aciklamasinin
oyle olmamast icin elinizden geleni yapin. Zira dogrudan ilgilendigimiz konulara ken-
dimizi oyle kaptiririz ki, herkesin okumasi gereken, bilmesi gereken, miicadele etmesi
gereken cok 6nemli bir konu oldugunu distiniiriiz. Ve bu nedenle, metnin “okuyucu
dostu” olmasi gerektigini unuturuz, “ne olursa olsun okumaliydi insanlar, ¢ok ilgisiz-
ler/cahiller canim!” diye sucu baskasinda arariz.

2) Fazla bilimsel veri varsa ve/veya 1 sayfadan uzunsa,

metni kisaltin.
Basin aciklamasinin iyisi, 1 A4 sayfadan kisa olandir. Cogu zaman yarim sayfa gayet
yeterlidir. Metinde kendinizi tekrara dismeyin. Bilimsel veri ¢cok varsa, bunlari ayri bir
dosya haline getirip “editore notlar” diye basin ac¢iklamasina ek olarak ilistiriverin.

Bu 7 asamayt, 1. asamadan baslayarak sirayla gecin. Her bir asamada vardiginiz
sonuclarin, bir dnceki asamada aldiginiz kararlar, yaptiginiz tespitlerl uyumlu olmast
gerekir. Ornegin, basin agiklamasint “kime” yazdiginiza verdiginiz cevap (2. adim),
basin aciklamasini “neden” yazdiginiza verdiginiz cevapla (1. adim) uyusmuyorsa,
oncelikle 2. adima verdiginiz cevabi, sonra da gerekirse 1. adima verdiginiz cevabi
gozden gecirin. Her bir adim, bir 6nceki adimla tutarli olana kadar metni kaleme
almaya baglamayin.

Pratik yazim o6rnegi
Asagida, dogaclama yazilmis/kurgusal bir basin aciklamast 6rnegi goreceksiniz:

“Cocuk, nereden gelirse ve dini, yurdu, adi ne olursa olsun, her yerde ve her zaman
cocujtur. Sevgi ister, ilgi ister, sefkat ister. Bunlari su kirlenmis diinyada belki de en
cok hakedendir.

Biz, son 2 yilimizi ¢cocuklara vakfettik. Gecemiz giindiiziimiiz onlarla gegiyor. Yerin-
den yurdundan edilmis, a¢ kalmis, anasi-babas: oldirtilmis, kani ve katliami gormts
cocuklarin hayata yeniden tutunup her seye ragmen giilimseyebilmesi icin elimizden
geleni ardimiza koymadik.

Olmayan kaynaklarla, bazen kendi ¢ocuklarimiza ayiracagimiz zamandan calarak el
uzattik bu makus kaderli cocuklara. Hi¢ sikayet etmedik. Bilakis, “bir cocugun hayati-

n1 iyilestiren, biitlin diinyay1 kurtarmus sayilir” siarina inandik.

Nefesimiz titkenene, viicutlarimiz yorgunluktan yikilana, elimizde-avucumuzda bir



ekmek almaya para kalmayana dek de bunu yapacagiz.
Suriye’deki savastan kacip Tirkiye’ye siginan ¢ocuklari giilimsetmek icin su fani diin-
yada yapilabilecek ne varsa, elimizden geleni ardimiza koymayacagiz.

Halkimizdan tek bir ricamiz var.

Para degil.

Giysi degil.

Yardum ya da bagis degil.

Tek bir sey. Gulimseyin.

Konustugumuz, dertlestigimiz binlerce Suriyeli ¢cocuktan biliyoruz ki, onlart en ¢cok
uzen, sokakta gorduikleri insanlarin, sizlerin onlara sevgisiz, hatta bazen nefret dolu
bakislart. Nereden anlar ¢cocuk bunu, demeyin. Cocuk, her seyi gorir. Her duyguyu
hisseder. Cocuktan bir sey saklayamazsiniz.

Suriyeli cocuklara giilimseyin. Anne-babalarindan izin isteyip, kucaklayn.

Gelin bunu bir toplumsal hareket haline getirelim.

Bundan boyle Twitter ve Facebook'ta, sevgimizi paylastigimiz Suriyeli ¢ocuklarla ¢ek-
tigimiz fotograflari, #cocuklariseviyorum hashtag’iyle paylasaim. Herkese ornek olsun

diye. Sevgi katlanarak buyusun diye.

Fotograflari cekmeden 6nce anne-babadan izin istemeyi unutmayalim. Cocugun ismi-
ni ya da diger iletisim bilgilerini paylasmayalim.

Sadece ve sadece, gliilimsemesi, mutlulugu olsun paylastigimiz.
Baska ne istenir ki zaten bu diinyadan?

Suriyeli Cocuklarla Dayanmisma ve Sevgi Dernegi
12.06.2014”
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4. Hak Haberciligi

Hazirlayan: Pinar ilkiz

Medya ve aleniyet

“Medya, devletin eylemlerinden dogan gizli
insan haklar: ihlallerine kars: elestirel bir
tepki ortaya koymak suretiyle hayata geci-
rilebilecek aleniyet ilkesi sayesinde siradan
yurttaslarin insan haklarinin korunmasina
katkida bulunabilecektir.

Ancak Splichal’t da bahsettigi tizere tica-

ri medyanin yayginlasmasinin sonucunda,
demokratik yurttasligin temeli olarak gortilen aleniyet diistincesini dGnemsemeyen
medyanin insan haklarinin korunmas: konusundaki ugraslari da zayiflamaktadir.”
(Hak Haberciligi Dizisi — insan Haklar1 Haberciligi — Syf. 85)

Hak haberciligi

“Insan haklarina dayali bir habercilik yani haklar haberciligi sadece giiniimiizde evren-
sel gecerlilik kazanmis insan haklar ile ilgili konulari ve sorunlart 6ne ¢ikartarak degil,
habere konu olan her seyin insanla ve insan haklariyla zaten icsel olarak baglantilt
oldugunu fark ettigi olctide gerceklestirilebilir.” (Hak Haberciligi Dizisi — insan Haklar
Haberciligi — Syf. 108)

Habere insan merkezli bakmamiz gerekmektedir. ihlale maruz kalmuis kisi/kisiler ya da
kurumlarin anlattiklari, taniklikliklari, sorulari ve resmi sikayet basvurular sizin haberi-
niz i¢in veri niteligindedir. Hak haberciligi, olaylari, olgular: insan haklart baglaminda
anlamaya calisan, sorulari bu baglamda soran bir gazetecilik anlayisi gerektirir.
Ornegin, sehrin merkezine uzak bir noktada bir fabrika kurulacag haberi ilk bakista
ekonomi sayfasini ilgilendiriyor gibi goziikebilir ama dogru sorulart sorarak bu haberin
merkezine insant koyabilirsiniz:

- Kurulacak fabrikaya ulasim nasil saglanacak?
- Kurulacak fabrikada kadin istihdami orani ne kadar olacak?
- Kurulacak fabrikada kres bulunacak mi?



- Kurulacak fabrikada sendikal haklar gozetilecek mi?
- Kurulacak fabrikada engelli erisimi olacak mr?
- Kuruluacak fabrika atik dontistimd ile ilgili bir politikaya sahip mi?

Bunun yani sira gazetecilik anlayisinin ve kullanilan dilin de degismesi gerekmektedir.
Bir ucak kazasi haberinin haber degeri tastyip tasimadigina karar verilirken baz alinan
nokta 6l sayist olmamalidir. Ya da kullanidan dile baktigimizda bir haber giindeme
‘bomba gibi’ diismemelidir, insanlar ‘adam gibi yasam’ icin miicadele etmemelidir,
siddet oviilmemelidir, ayni sekilde savas dili kullanidmamalidir.

Toplum tarafindan ‘Oteki’ olarak adlandirilan kesimle ilgili haber yapmak icin onlarin
mutlaka bir hak ihlalinin konusu ya da faili olmasini beklememek gerekir. Bursa'da
bir travestinin bogazinin kesilmesi haberini yaparken sehirde bu durumun yasanmasi-
na zemin hazirlayan, gerginligi bu noktaya getiren unsurlara da haberde yer vermek
gerekir.

Ayni sekilde bu olay yasanmadan Bursa’da LGBTI bireylerin durumu ile ilgili de bir
haber yapilabilir. Sadece hak ihlallerinin haberini yapmaktan ziyade merkezine insani
koyan bir habercilik anlayist ile olumlu bir gelismeye sebep olacak unsurlarin da habe-
ri yapilabilir. Mesela bir semirnerin ardindan LGBTI bireylerin hayatlarida olumlu bir
degisim gozlemleniyorsa, bunun haberi de yapilabilir.

Nefret S6ylemi, Nefret Sucu

Avrupa Giivenlik ve Isbirligi Teskilat1 (AGIT), nefret sucunu sdyle tanimlamaktadir:
“Magdurun, mulkin ya da islenen bir sucun hedefinin, gercek veya hissedilen irk,
ulusal ya da etnik koken, dil, renk, din, cinsiyet, yas, zihinsel ya da fiziksel engellilik,
cinsel yonelim veya diger benzer faktorlere dayali olarak benzer ozellikler tastyan bir
grupla gercek ya da 6yle algilanan bagi, bagliligs, aidiyeti, destegi ya da tyeligi nede-
niyle secildigi, kisilere veya mala karst suclart da kapsayacak sekilde islenen her tiirlti
suctur.” (Ulusal Basinda Nefret Suclart: 10 yil, 10 Ornek - Sosyal Degisim Dernegi)

Nefret Sugu: Suc + Onyargi/Nefret = Nefret Sucu

Nefret Soylemi: Onyargi/Nefret = Suc olarak diizenlenmis olabilir de olmayabilir

de. Ancak nefret sdylemi ¢cogu kez nefret suclarinin 6niinti agmakta, bu suglart tesvik
etmektedir. (Ulusal Basinda Nefret Suglari: 10 yil, 10 Ornek - Sosyal Degisim Dernegi)

Basin nefret soyleminde bulunmamali, kimseyi hedef gostermemelidir. Hedef gos-
termek, sifat yiklemek, hikiim vermek, suclamak basinin isi degildir. Ayn1 sekilde
habere konu olan kisinin adinin acik yazilmast ya da kapali yazilmast konusunda



cesitli tartismalar vardir. Basin Kanunu uyarinca 18 yasin altindaki bireylerin adini
acik yazamazsiniz. Adin acik yazilip yazilmamast durumunda haberinize katacagt
degeri de g6z Ontinde bulundurmaniz gerekir.

> Aksam gazetesi 08 Mart 2013 Diinya Emek¢i Kadin-
E:AKSAW" lar Gunii’'nde birinci sayfasindan kadinlara siddet
- uygulayan erkeklerin adini yasini yazarak verdi. Bir
basin kurulusunun kimseyi bu sekilde hedef goster-
me hakk: yoktur.

Barig gazeteciligi icin bkz: Stileyman irvan — Baris
Gazeteciligi makalesi http://globalmedia-tr.emu.edu.
tr/bahar2006/Baris_Gazeteciligi/baris%20gazetecili-
2i.9%20s%C3%BCleyman%20irvan.pdf

Ornek Haber
Okumasi

Asagidaki haberin Ciler Dursun tarafindan insan Haklar1 Haberciligi — Ciler Dur-
sun — Hak haberciliginin dogasi ve olanagt makalesinde yapilan okumasi konuyu
daha iyi anlamaya olanak saglayacak-

T ur. (sf. 14,15,16) https://www.academia.
: H'hus ]Mias Ia edu/5409163/HAK_HABERCILIGININ_DO-

H !e vlm taslan dl GASI_VE_OLANAGI

Haberinizde kullanacaginiz gorsellerin
kadrajlamast da aslinda ¢alistiginiz kurumun
yayin politikasinin belirleyici bir 6zelligidir.
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1. Temel ipuclari

Hazirlayan: Pinar ilkiz

SMART Kampanya

Planladiginiz kampanyanin SMART (Specific, Measurable, Achievable, Relevant,
Time-Bound) olmas: gerekir. Kampanyanizin ac¢ik ve net bir hedefi olmali, bu
hedefe ulasma dogrultusunda kampan-
yay1 insa etmelisiniz. Olciilebilir olmali,
ka¢ imza topladiniz ya da ka¢ Tweet atild:
S gibi. Hedefiniz basarilabilir olmali, sectigi-
niz hedef ulasilamayacak bir hedef olursa
M kampanyanizin basarrya ulasma olasiligi da
ortadan kalkar. Tyi secilmis bir kampanya
olmali, konu ile ilgili yurttilen baska kam-
A panyalar varsa onlardan bir fark: olmaly,
iyi insa edilmis olmali. Kampanyanizin bir
zaman limiti olmali, bir yil icinde ya da
R alt1 ay icinde hedefinize ulasmak gibi bir
amaciniz olmali. Buna gore faaliyet plani
T yapmalisiniz.

Hedef Kitle

Yirilteceginiz kampanyayi internet Gizerinden yayarken oncelikle mesajinizi nasil
bir kitleye ulastiracaginizi se¢melisiniz. Kampanyanizin icerigine gore kitlenizi
tayin edin, ardindan kullanacaginiz mesajlar kitlenize gore yeniden olusturun.
Ayni sekilde tayin ettiginiz kitleye hangi mecralardan ulasacaginiza dair de bir
secim yapmalisiniz. Her mecrada olmak asirt bir is yuku getirecektir, secici olma-
ya, nokta atist yapmaya calisin. Mesajlarinizt kullandiginiz mesajlara gore de
gozden gecirin.

Hangi mecralardan kampanyay!1 yliritmeliyiz?
e Bir internet sayfaniz olsun ve orayi ana ussiiniiz gibi kullanin.Kolayca bir in-

ternet sitesi kurailmek icin wordpress. Com, blogspot tumblr gibi kullanict dostu
bloglari tercih edebilirsiniz.



Bit.ly

e Websitenizde yayinladiginiz haber ve belgeleri yayarken, okunma oranlarini
takip edebilmek icin bit.ly adresindeki internet sitesini kullanin. Bit.ly paylasmak
istediginiz internet sitesinin baglantisint kisaltmaniza yarar, ayni zamanda kisalt-
tiginiz bu baglantinin hangi zaman dilimlerinde ne kadar ziyaret aldigint goste-
rir. Dolayistyla ayni baglantiyt baska zaman dilimlerinde baska basliklarla servis
edebilirsiniz.

e Ayni sekilde kisalttiginiz baglantinin bit.ly’”den sonraki kisimini istediginiz gibi
(daha 6nce alinmamis bir adres olmasi kaydiyla, 6rnegin bit.ly/hakanyaman sek-
linde ) ozellestirmenize olanak verir. Boylece uzun raporlar ya da uzun baglanti-
larin adreslerini sabitleyerek hem basili malzemelerde yayginlastirmaniz kolaylasir
hem de kurum kimligi olusturmaniza olanak verir.

#Hashtag / Etiket

e Twitter’'da yazdiginiz tweetlere ekleyerek sirkiilasyona girmenizi saglar. Mese-
la internet yasast ile ilgili Twitter'da konusulurken #internetimedokunma etiketi
kullanilirsa, bu etiketi aratan/takip eden herkes konu ile ilgili yazilanlar: gorebilir.
Siz de kendi kampanyaniz ile ilgili bir etiket yaratirsaniz, kag¢ kisinin sizin kam-
panyaniz ile ilgili goras belirttiginiz takip edebilirsiniz; eger bu insanlar da sizin
etiketinizi kullanirsa. Aynt sekilde kampanyanizi duyurmak icin baska etiketler
kullanarak normalde ulasamayacaginiz kitlelere ulasabilirsiniz.

Follow Friday

e Yeni kurulan bir yapi iseniz #ff etiketi ile bilinirliliginizi arttirabilirsiniz. #ff,
Follow Friday adi verilen bir etikettir ve Cuma gtinleri, “Su, su kisileri takip edin”
diye atilan tweetledir. Boylece bes kurumu takip edin diyerek yanind altinct
olarak da yeni kurulan yapinin Twitter hesabint eklerseniz, hem onlar sizden ha-
berdar olur hem de onlar bu Tweet'i ReTweet ederse kendi takipcileri de sizden
haberdar olur.

TWTRLND

o Twtrlnd ise Twitter'da sizi takip edenler arasinda en ¢ok takipgisi olanlari
bulmanizi saglar. Sizi 100 kisinin takip ettiginiziz diistiintin, bunlar arasinda en
cok Ayse’nin takipgisi var. Bu durumda eger kampanyanizi yayginlastirmak icin
birisini mention edecekseniz Twitter'da hedef almaniz gerektigini soyler.
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TWEETDECK

o TweetDeck ise Twitter hesabinizla giris yapip, internet sitesi tizerinden Twitter't
kullanma haliniz icin yaratilmis bir uygulama. Takip ettiginiz insanlarin yazdiklarini,
sizi mention ederek yazilanlari, size gelen mesajlart ya da isteginize bagli olarak takip
ettiginiz etiketleri goriintiiler Ayni zamanda bir tweet’i zamanlayip, siz bilgisayar basin-
da degilken bile tweet atmay: saglar.

THINGLINK

¢ Thinglink bir gorseli ti¢ boyutlu hale getirmenizi saglar. Sectiginiz bir gorseli bu
siteye yikleyerek tizerine cesitli ikonlar koyarak, metin/fotograf/gorsel/baglanti/video
gibi kaynaklar eklemenizi saglar.

Ornek: http://www.thinglink.com/scene/510065425543856128

Kitlenizi Habersiz Birakmayin

e Kitlenizi kampanyanizda kaydettiginiz asamalarla ilgili habersiz birakmayin. Boylece
onlar da imza verip ardi gelmeyen bir kampanyaya katildiklarint diisiinmesin ki sizinle
daha uzun soluklu bir bag kursunlar. Katilimcilari haberdar etmek icin MailChimp ya
da MadMini gibi ticretsiz mailing sistemlerini kullanabilirsiniz.

o Gorselligin giictint kullanin. Medya okur yazarliginin diisiik oldugu giniimtzde
vermek istediginiz mesajt bir gorselin tizerine yazarak yaymay: deneyin.

e Bunu yapmak icin de Ucretsiz programlar olan GIMP veya Inkspace gibi program-
lar1 kullanabilirsiniz..

e Veri ile bilginin birlestirilmesi ile olusturulan infografikleri kullanmaya calisin.
Bunu yapmak icin de easy.ly ya da Piktochart gibi tcretsi inforgrafik tasarlama site-
lerini kullanabilirsiniz.

e Kampanyanizi hikaye gibi anlatin, bunu yapmak icin storify.com adresindeki siteyi
kullanabilirsiniz. Fotograf, tweet ve benzeri kaynaklari gomebildiginiz sitede kam-
panyanizin nasil basladigindan nasil sonuclandigina kadar anlatabilirsiniz. Proje sonu
yazdiginiz raporun daha da gorsel bir halini yaratmak gibi distintn.

¢ Kare Kod (QR Code) internet lizerinden tcretsiz bir sekilde kolayca olusturabile-
ceginiz kicuk kare barkodlardir. Akilli telefonlarda bulunan Kare Kod Okuyucu uygu-
lamalar ile okutabileceginiz bu kodlara isterseniz bir internet sitesi adresi, isterseniz



bir kartvizit isterseniz bir metin atayabilirsiniz. Bu kare kodu isterseniz kendi kartviziti-
nizde, ister e-postalarinizda imza olarak isterseniz etiket olarak bastirip sokakta merak
uyandirmak icin kullanabilirsiniz.

e internetin sadece bir ara¢ oldugunu unutmamaniz gerekir. Kampanyanizi sadece
internet izerinden kurmak her zaman tehlikelidir. Kampanyanizin ayni zamanda “oft-
line” bir ayagi olmali. Bir eylem planladiginiz zaman eyleminizi sokak eylemi olarak
planlarsaniz, Facebook’ta bir etkinlik acmak sadece o insanlart sokaga cagirmaniz icin
bir aractir. Ayni sekilde bir etiket belirleyip Twitter’da insanlart eyleme c¢agirabilirsiniz
ama bu da sadece bir aractir. Unutmamak gerekir ki savunuculuk alaninda ¢ok aktif
olup internet kullanmak aliskanlig1 olmayan insanlar olabilir. Ozellikle internet iize-
rinden imza vererek vicdanini rahatlatan insanlar olarak adlandirilan “tembel aktivist-
ler” ya da “slactivism” ile ilgili Malcom Gladwell'in “Why The Revolution Will Not Be
Tweeted” makalesi bu konuda iyi bir okuma olabilir.

2. Sosyal Medya Paylasimlari icin ipuglari

Hazirlayan: 350.org - Global Power Shift

Resimler, kisa metinler, videolar ve linkler (bu sirayla) sosyal medyada en cok dikkat
ceken paylasimlardir.

Kisa bir metinle tamamlanmis guicli bir gorsel ve etkinlige yonlendirek bir link mu-
kemmel kombinasyonu olusturur.

“Liitfen Paylasin /Retweet litfen” gibi yonlendirmeler paylasim sayisint 6nemli
ol¢tide artirmaktadir.

Paylastiktan hemen sonra paylasim ve begeni almak, génderinizin gorinirligini
artirir ve uzatir. Dolayisiyla arkadaslarinizdan gonderilerinizi hizla begenip paylasma-
lart icin yardim isteyebilirsiniz. Unutmayin: Sadece sizin takipgilerinizin gonderilerinizi
paylasmasini istemiyorsunuz, ayni: zamanda takipgilerinizin takipcikerinin de paylas-
masint istiyorsunuz.

Yaratict ve ihlam verici olmayi, mizahi kullanmayr unutmayin — bir ¢ok insan sosyal
medyay1 sonucta sosyallesmek icin kullanir.

Bir cok sosyal medya kullanicisi, arkadaslarinin onlarin nelerle ilgilendigini bilme-
sini ister. Eger insanlara onlarin arkadaslarina/takipcilerine 6rnegin iklim degisikligi



konularina ilgi gosterdiklerini gosterebilmeleri sansini verirseniz, genellikle karsilik
bulacaksinizdir.

Parodinin sosyal medyada etkileme gticti oldukga fazladir — tnlii bir markayla dalga
gecmek Ornegin.

Paylasim yapacaginiz saatlere dikkat edin. Sabah ve 6glen saatleri bir ¢cok insanin ise
gidis ve donus saatleri oldugu icin paylasim icin en etkili saatler oldugu gézlemlen-
mistir.

Cerceve: iyi bir paylasim metni yazin ,baslig: iletmek istediginiz mesaja uygun bir
sekilde kurgulayin ve icerikle uyumlu ve guiclii bir gorsel secin. Metninizin goriinen
bolimiintin net ve anlasilir olduguna ve konuyla ilgli yeterli bilgiyi verip merak uyan-
dirdigindan emin olun.

Burada bashgin

Link paglagmayin adviandiudgine emin olun
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3. Online ve Sokak Ayaklarinin Birlestirilmesi

Hazirlayan: 350.org

Online ortamda yapabileceklerimiz Sokakta yapabileceklerimiz

Konumuzla ilgili ilk ilginin olusmasint Mesajimizin internete ulasimi olmayanla-

saglariz. ra da ulasabiliriz.

Potensiyel hedef kitlemizi genisletiriz. Insanlarin tiim duyularina hitap ederek
etkileme gticimuizii artirabiliriz.

Son dakika bilgilerini bir ¢ok insana Insanlarla daha anlamli iliskiler kurarak

kolayca ulastiririz. yeniden gelmelerini saglayabiliriz.

Insanlarin konuya, ise kolayca miidahil Daha uzun dénemli organizasyonlar icin
olmasinin yolunu acariz. insanlarla calisabiliriz.

Topluluk olusturabiliriz.

Gergeklestirdigimi etkinliklerden 6grenip
kendimizi gelistirebiliriz.
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1. Videoaktivizm nedir?

Videoaktivizm, sermaye ve iktidara hizmet eden ana akim medyaya muhalif bir belge-
leme eylemi ve bunu yayginlastirarak sosyal ve politik bir degisim yaratma hareketidir.

Kolayca ulasilabilen ucuz ve kullanimi basit kameralarin yanisira, artik herkesin her
an yaninda olan cep telefonuyla ses kayd: yapabilmesi, fotograf ve video ¢ekebilmesi
ve bunlart internet tGizerinden aninda paylasip yayginlastirabilmesi herkesi bir yurttas
gazetecisine donustiirdt. Hatta bi zamanlar televizyon icin biytk yatirimlar gerekti-
ren canli yayini, artik herkes akilli telefonuna tcretsiz indirilen bir uygulamayla yine
ucretsiz olarak internet tGizerinden ayni yayini yapabilme imkanina sahip. Ayrica, bu
kayitlar yayin yapilan siteye kaydediliyor ve istendigi zaman tekrar ulasilan videolara
dontstyor. Dilenirse video bu sitelerden indirilip yeni bir film yapmak icin kullanila-
biliyor.

Tum bu gelismelerin, otoritenin parayla, sanstir ve baskiyla denetledigi medyaya alter-
natif gercek bir halk medyasi yaratmasi kaginilmazdi. Gezi siirecinin bize ogrettigi pek
cok seyden biride medyanin ne kadar yanl oldugu gercegini afise etmesi oldu. Med-
yanin asil tehlikesi, gercegi gostermemesinden 6te, gercegin tstiini 6rterek maniptile
etmesi ve gorinmez kilmasiydi. Artik yalin gercek aktivistlerin elindeydi ve herkes
cebinden cikariverdigi kamerayla bir muhabire dontsmustii. Sahit oldugu ant kayde-
derek insan haklart ihlallerini gortintr kilan bu kurgusuz, efektsiz tek planlik cekimler
polis siddetini tim kamuoyunda gorintr kildi ve herkesi alanlara ¢ekti.

Clinkd hicbir sey gercegin kendisi kadar déndlistiriici olamaz.

2. Videoaktivizm nasil yapihir?

e Anlatilacak konuyu aktarma yontemini secmek
e Anlatilacak konuyu se¢cmek

e Ekip olusturmak, kollektif calismak

e Gerekli ekipmani saglamak

e Cekim asamast

e Kurgu asamasi

Konuyu Aktarma Yontemleri:

Fotograf
Video
Fotoroportaj
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Multimedya
Videordportaj
Kisa Belgesel
Videoeylem

Videoeylem nedir?

Hem video hazirlamak icin eylem yapmak, hem hazirladigumiz videonun internette bir
eyleme dontismesi.

10 Aralik 2013 Insan Haklar giinii Gezi eylemleri sirasinda géziinii kaybeden Hakan
Yaman i¢in Uluslararast Af Orgiitii, Yaratici Fikirler Enstitiisii ve Fatih Pinar tarafindan
gerceklestirilen videoeylem 6rnegi: https://vimeo.com/81084138

Flashmob nedir?

Birbirini tanimayan insanlarin internet tizerinden veya sosyal aglar vasitastyla 6nceden
belirlenen yer ve zamanda, yine 6énceden kararlastirilan, amaci genelde eglence olan
bir eylemi gerceklestirdikten sonra dagilmalart esasina dayanan sosyal aktivite.
hup://www.youtube.com/watch?v=SOMTxOc 7iAU

3. Hangi amagclarla videoaktivizm yapilabilir?

Hak ihlallerine dikkat ¢ekmek:
Barinma, egitim, saglik, kadin, isci, cocuk, azinlik haklari, yoksulluk, evsizlik gibi
konularda giindem yaratmak

- Evsizlik:

http://vimeo.com/9017983

- Van depremzedeleri:

https://www.youtube.com/watch?v=SIdM3R6E2m4

Katildiginiz bir etkinlik, faliyet, toplanti, seminer veya
serginin duyurusu:

insan Haklar: ihlalleri Sergisi:

https://vimeo.com/23210982

Desteklediginiz bir sivil toplum kurumu, siyasi parti, orgiit
veya ideolojinin tanitimi:

- Sirr1 Stireyya Onder secim konusmalart:
https://vimeo.com/24157088



Bir eylemin, mitingin duyurusunu yapmak icin ¢agri videosu
hazirlamak:

Kent mitingi duyurusu:
https://vimeo.com/82341479

Geg¢mis bir olayl unutturmamak, hatirlatmak:
Hakan Yaman:
https://vimeo.com/75379210

Tarihi bir olayin yildéniimiine katilip olaya tepkinin

artmasini saglamak:
Roboski katliami ikinci yildontimi:
http://www.youtube.com/watch?v=SFJNFDgWRbE

Gilindemi takip etmek, eylemlerden 6nceden haberdar

olmak:
Berkin Elvan:
http://www.youtube.com/watch?v=8tG_XhcILYM
Ahmet Atakan:
http://www.youtube.com/watch?v=KV050LiMkVQ

Sosyal medya ve alternatif haber siteleri:
otekilerinpostasi.org
twitter.com/eylemnerde
baskahaber.org
capul.tv

Goriuntiiyu delil olarak kullanmak:
11 Haziran Gezi:
http://www.youtube.com/watch?v=x5hHrYKFYgk

Spesifik bir hikaye anlatmak:
1 Mayis: https://vimeo.com/11455609
Yidiran Gurbet: https://vimeo.com/9866670

Youtube, Dailymotion gibi sitelerden video indirerek film

yapmak:
https://vimeo.com/24554106
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Kurgu Teknikleri:

Derleme goriintii:
Dis ses — metin — anlatim tutarliligy

Filmi politik bir soru iizerinden kurgulamak:
Merdiven Boyama Eylemi: “Otoriye renkliligi neden sevmez?”
https://www.youtube.com/watch?v=eG_oh3FMrVo

Goruntii gecisleri arasinda uyum. Benzetme - cagrisim:
21 Ekim 2013 ODTU: Fidan eylemi
https://www.youtube.com/watch?v=JRuhsX-gfDg

Ara cekim:
Detay akist ve konu degisimini kolaylastirma

Tek planin kesimi. Jump cut:
Ornegin Kazova Iscileri Direnisi: Defileye cikanlarin sadece en ¢ne geldikleri
anlarin alinarak arka arkaya kullanilmasi.
https://www.youtube.com/watch?v=z2LiIHP2PVGo

Esleme. Obje benzestirme

Isik, renk, boyut uyumu

Paralel kurgu. Farkli zamanlart parallel anlatma
Uzun plan ¢ekim

Uzun plan bekleme

Yineleme

Flashback (Ge¢mise donme)
Flashforward (Gelecege atlama)
Geriye sarma

Agir cekim

Hizli cekim

Kesme (cut)

Zincirleme (cross fade)
Kararma-aydinlanma
Bulanik-net gecisi
Donma-fotograf

Bindirme



Ani pan-kamera hareketi ayni yon
Bakis yonu

Pan hareketi yonu

Zoom’la yaklasma

Kurgu Programlari

Avid Media Composer

Final Cut Pro

Adobe Premiere

Sony Vegas

Edius

Movie Maker

Capture (Cep telefonu uygulamasi)

¢ Cep telefonu ile canli yayin yapmak:
Ustream (ustream.tv)

Livestream (livestream.com)

Qik (qik.com)

¢ Videolar1 internette yayinlama ve yayma yontemleri:

Ortaya c¢tkan calismanin olabildigince fazla insana ulasmasini saglamak ve yaygilas-
tirmak icin aktif bir internet ve sosyal medya kullanicist olmak ve asagidaki kanallari
etkin bir sekilde kullanabiliyor olmak gerekir:

Kisisel web sitesi

Blog (http://wordpress.com/)

Facebook, Twitter, Youtube, Vimeo, Dailymotion, Tumblr

Facebook gruplari

Mail gruplari

Haber siteleri:

Sharfliler.com , baskahaber.org, bianet.org , yesilgazete.org, twitter.com/capul_tv,
otekilerinpostasi.org

twitter.com/140journos, twitter.com/sendika_org vb.

e Kameralar

Kameralarla flgili Internet Siteleri:

Kamera ve Lens Database:http://www.dpreview.com/?utm_campaign=inter-
nal-link&utm_source=logo&utm_medium=image&ref=logo



Kamera ve Lens Kalitesi Karsilastirma:
http://www.dxomark.com/Lenses/Compare

Kamera ve Lens Fiyati Karsilastirma:
http://www.bhphotovideo.com/

¢ Goriintii bakmak ve se¢cmek icin programlar:
Adobe Bridge CS6
Iview Media Pro

¢ Ses isleme programlari:
Audacity
Soundtrack Pro
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